
Organiser un concert dans une église
Mémo-guide à l’attention des organisateurs

Document de travail conçu par le projet Resonance, dans le cadre d’une Rencontre Eglises Ouvertes organisée à l’église St-Remacle d’Ocquier, le 16 février 2018

Ce document présente une liste de points importants à considérer en amont de l’organisation d’un spectacle vivant musical au sein d’une église. Certains points sont incontournables, d’autres sont optionnels selon la taille de l’événement organisé.
Le projet et l’équipe
Point de départ
· La motivation à organiser une action commune autour d’un concert
· L’enthousiasme de faire vivre un édifice, de le faire découvrir ou redécouvrir (architecture sonore et beauté du lieu), de le partager et de le mettre en valeur
· Le désir de préserver une référence commune pour les habitants
Objectifs
· Créer du lien social, convivial, spirituel

· Pérenniser un « vivre ensemble » positif pour la communauté

· Soutenir la création artistique

· Valoriser la beauté d’un lieu
Qui organise ?

· Obtenir l’aval des responsables de l’utilisation des lieux (en Belgique la fabrique d’église, qui réunit les représentants de la commune et le desservant)

· Constituer une équipe organisatrice pour appuyer la fabrique d’église (dont ce n’est pas la mission première) et le desservant
· Créer une structure portante propre (comité, association de fait, asbl…) ou travailler avec un partenaire culturel existant pour la gestion des aspects budgétaires et organisationnels
Qui fait quoi ?

Liste et affectation des postes et responsabilités, selon les compétences de chacun :

· Coordination générale
· Budget
· Billetterie, gestion des réservations, invités, caisse
· Communication et relations publiques
· Accueil
· Technique, logistique
· Bar, petite restauration
Recherche de partenaires 

· Fabrique d'église, équipe pastorale, paroisse

· Commune, voire autres structures publiques provinciales/régionales/communautaires

· Centre culturel
· Syndicat d'initiative, office de tourisme
· Associations locales (cercle historique, tournantes de livres, club photographes…)
· Conservatoire et école de musique
· Entreprise partenaire
· Mouvements de jeunesse
· Etablissements patrimoniaux et touristiques aux environs du lieu de concert

Les questions à régler et les actions à entreprendre pour le spectacle proprement dit
Les artistes

· Contrat de cession et droits d’auteur
· Accessoires de scène (chaises, boissons, lutrin…)

· Loge pour les artistes (sacristie ?)

· Boissons, fruits, salle de repos, accès aux sanitaires
· Accueil et répétition sur place le jour du concert
· Repas avant le concert (min. 2h avant la prestation)
· Hébergement (faire appel aux habitants ?)
L’acoustique

· Les musiciens s’occupent d’étudier l’architecture sonore lors de la répétition, pour identifier les zones de confort et les variations de son (quand le lieu est vide et avec le public)
· Si la jauge (nombre de places assises pour le public) dépasse 100 personnes, prévoir une légère sonorisation pour le public à l’arrière qui profitera pleinement du concert (à discuter selon le lieu)
L’éclairage
· Etat des lieux de l’existant, du matériel fixe déjà sur place : est-il nécessaire de prévoir des spots sur pieds ou une rampe leds en plus pour l’espace dédié aux musiciens (location ou prêt) ?
Le confort du public
· Comment placer les chaises/bancs pour un confort optimal du public, visuel et auditif
· Estrade pour les musiciens : meilleur son et meilleure visibilité pour les spectateurs
· Période hivernale : lieu chauffé (système de chauffage bruyant ou pas ?), couvertures pour le public, boissons chaudes à la fin du concert ?
· Accès aux sanitaires pour les artistes et pour le public
· Accueil des personnes à mobilité réduite (PMR)
· Vestiaire
L’accueil du public

· Fléchage

· Parking

· Accueil des invités + VIP (service d’accueil, badges…)
· Programme du concert (distribué ou vendu)

· Mot d’accueil, présentation des artistes, remerciements 
L’après spectacle
· Dédicace et vente des albums en présence des artistes
· Verre de l’amitié
· Vestiaire
La sécurité

· Assurances : organisateur (responsabilité en cas d’incident vis-à-vis des artistes et du public) + édifice (incendie, dégradations…)
· Pompiers : issues de secours, matériel d’extinction des feux, nombre maximal de chaises…
Le budget et sa gestion
Cachet des artistes 

· Un contrat de cession est rédigé entre l’organisateur et le producteur du spectacle. 
· Il précise clairement le montant du cachet des artistes, les frais couverts par l’organisateur (déplacements, hébergement, repas…), ainsi que les droits d’auteur. 
· Il reprend également l’ensemble des décisions organisationnelles (location de matériel, lieux et horaires, aménagement de la scène…) et administratives (délais de paiement, numéro de compte en banque, assurances, clauses d’annulation…)

Droits d’auteur 
· Tout événement musical est soumis au paiement de droits d’auteur et de droits d’exécution (source de revenus pour les compositeurs et pour les musiciens qui reproduisent leurs oeuvres). L’organisme de référence en Belgique est la SABAM, en France la SACEM.

· Barème appliqué consultable sur le site SABAM, avec simulateur en ligne : www.sabam.be (Accueil > Pour les utilisateurs > Evénement > Musique > E-licensing)
· Demande d’autorisation au plus tard 15 jours avant le concert (“Demande Autorisation SABAM”).
· Relevé des œuvres exécutés à signer par l’organisateur et l’artiste à l’issue du concert et à envoyer à la SABAM (“Relevé musique vivante SABAM.pdf”).

Frais de déplacement et d’hébergement 
· Habituellement à la charge de l’organisateur. 
· En fonction de la tournée des artistes, ils peuvent être partagés entre les différents organisateurs.
· Catering, boissons

Frais de communication 
· Création du visuel (photos, graphisme, traductions…)

· Insertion publicitaire, encart presse…
· Envois postaux

· Attaché de presse, responsable relations publiques

· Bannière, affiches, dépliant toutes-boîtes…
· Photographe

Logistique et location de matériel
· Eclairage, son, chaises…
· Chauffage et électricité
· Boissons (verre de l’amitié)

· Fleurs

· Service de prévente des billets

Autres frais

· Comptabilité de l’événement

· Frais déplacement des membres de l’équipe organisatrice

Recettes 
· Préventes et entrées : 

· pour des petits lieux avec une jauge inférieure à 100 personnes : entre 10€ et 15€ TTC 
· Pour des lieux avec une jauge supérieure à 100 personnes : entre 15€ et 20€ TTC
· Attention à la TVA (6%)
· Aides publiques sollicitées (Commune, Art & Vie, FWB…)

· Dons et mécènes 
· Sponsoring (dossier à prévoir)

· Vente de programmes (avec encarts-publicitaires ?)
La promotion et la communication 
Quels outils ? Quels investissements pour quels impacts ?
· Création des visuels, affiche, flyers, programme…
· Dresser une liste de contacts presse (presse écrite, radio, TV, internet)
· Rédaction d’un communiqué de presse
· Dossier de présentation pour les mécènes et/ou les sponsors
· Attaché de presse ou relations publiques
· Site internet de l’organisateur et des partenaires

· Réseaux sociaux, événement Facebook…
· www.quefaire.be 

· Invitation presse, élus, mécènes
· Promotion des préventes

· Toutes-boîtes promotionnels

· Compte-rendu et reportage photos à l’équipe organisatrice, aux partenaires, mécènes
Les partenaires communication

· Réseau des contacts des organisateurs, bouche à oreille
· Fabrique d'église, paroisse (affiche, annonce dominicale…)
· Commune d’accueil et communes environnantes du lieu de concert
· Syndicat d'initiative, office de tourisme
· Centre culturel, conservatoire et école de musique

· Entreprises partenaires et sponsors
· Association bénéficiaire (concert « au profit de »)
· Mouvement de jeunesse, membres d’associations
· Etablissements patrimoniaux et touristiques aux environs du lieu de concert

· Presse locale et nationale, radios, TV
Gestion de la billetterie

· Réservations et demandes de renseignements

· Invités gratuits et VIP (des organisateurs + des artistes)

· Préventes : prix préférentiel si réservation avant la date du concert
· Réservations via une adresse e-mail dédiée ou par téléphone (confirmées par un paiement parallèle)
· Billetterie via les offices de tourisme

· Billetterie en ligne, avec perception d’un pourcentage pour les frais (p.ex. www.billetweb.fr, weezevent.com, Helloasso…) 
Le calendrier de mise en œuvre (rétro-planning)
En général 12 mois minimum… 
· Constitution de l’équipe

· Rencontre des partenaires pressentis
· Repérage des lieux

· Autorisations officielles

· Outils de promotion

· Annonce de l’événement

· Ouverture des réservations

· …

Des questions pour l’organisation d’un concert :

Eglises Ouvertes (Belgique) : info@eglisesouvertes.be 
Agua music (Belgique) : info@aguamusic.be 
Estrella (France) : info@estrellamusic.fr 
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